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Was sind die Megatrends 
und deren Gegentrends 

und wie beeinflussen diese 
die Weihnachtsdekoration? 



TRENDS darf man nie isoliert betrachten. 
Sie sind ein wichtiger Baustein bei der 
Gestaltung von neuen Produkten,  
aber nur einer der Bausteine. 
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TRENDS sind mehr  
als eine modische Farbe, ein neues Muster oder 
ein auf einmal wieder wichtiges Material 
 
TRENDS reflektieren  
unsere WÜNSCHE und BEDÜRFNISSE und 
DESIGN setzt diese dann in Farbe, Material … um 
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Design ist die visuelle, haptische, auditive, 
olfaktorische und gustatorische Darstellung 
von Trends. 



Wir leben in einer Welt 
ständiger Veränderung und Entwicklung. 
 
Deshalb gibt es auch immer wieder neue Trends, 
wobei es aber auch lange andauernde Trends gibt. 



Megatrends 
 
- haben eine Lebensdauer von mehreren Jahrzehnten 
- bilden Signale in allen Lebensbereichen 
- bleiben wichtig, auch wenn sie bekannt sind   
   (Entscheidend ist nicht ihr Neuigkeitsgrad sondern ihre Wirkung) 
 
⇒ Megatrends sollte man kennen und im Auge behalten,  
     denn auf Ihnen setzen die Konsumtrends auf! 



ÜBER- 
TRENDS 

Wir sehnen uns immer nach dem, 
was wir nicht haben 
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Räder 



U
rb

an
isi

er
un

g 

En
tw

ic
kl

un
g 

Accentra 
Hausmotive 



U
rb

an
isi

er
un

g 

En
tw

ic
kl

un
g 

designimdorf 

schlicht 
einfach 
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8 seasons design 

schlichte Form 
beleuchtet 
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cooles 
Chrom 
Silber 

Adamas Brass Fink Living 
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Silbertöne 
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metallischer 
Schimmer 
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Natur- 
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Nine Lives 

Fairtrade-Pilze aus 
Palmenholz 
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Industrialisierung 

https://pixabay.com/de/ 
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gleich bleibende Qualität 
eines wie das andere 
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https://pixabay.com/de/ 

viele Produkte sind 
für jedermann 
erschwinglich 
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austauschbare Massenware 
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Individualisierung 
https://pixabay.com/de/ 
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Individuelle Unikate, da jedes 
von Hand gestaltet ist 
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Nine Lives 

Upcycling von 
wiederverwendetem 
Blech - Unikate 
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Technisierung 

https://pixabay.com/de/ 
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viele arbeiten am Computer 
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durchschnittliche Nutzung von Smartphones:  
3,25 Stunden/Tag 
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LED-Beleuchtung 
Chip.de 



Krinner 

LUMIX Light Balls 
 und Tree Topper 
mit LED-Kette  
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LUMIX Light Balls 
 + Tree Topper 
mit LED-Kette  
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Spieldose mit PC-Anbindung 
Müller Kleinkunst 
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https://pixabay.com/de/ 

Emotionalität 
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Ambiente Europe 

Herz-Motive 

https://pixabay.com/de/ 
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Herz-Motive 
Goldina Inge-Glas 

Exner 
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Accentra 

liebliche 
Rehkitze 
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Inge-Glas 

Rosa-Rot 

pad home design concept 



G. Wurm 
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Rosa 
Gold 



Christmas Trend Group 

Em
ot

io
na

lit
ät

 

Se
hn

su
ch

t 

Inge-Glas 

zarte Pastelle 
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metallischer 
Glanz 
Irisé-Effekte 
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Globalisierung 
www.antarktisverlag.de 
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Gasper 
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fernöstliche 
Wohndeko 

Wittkemper 



En
tw

ic
kl

un
g 

Gl
ob

al
isi

er
un

g 

Ikatmuster 
Felle 

Kaemingk 
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exotische Tiere 
Hoff Interieur 
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Louis Vuitton, München, Dez 2018 

Palmen- 
Weihnachts- 
bäume 
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Ludwig Beck, München, Dez 2018 

Flamingos in 
Weihnachts- 
Deko 
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Weihnachts- 
Flamingos 

Gutsch-Verlag 

Zöwie 

Accentra 



Kleinkunst aus dem Erzgebirge Müller GmbH  
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Gutsch-Verlag 

internationale 
Grußkarten 
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eigene  
Kultur 



Oberpollinger, Dez 2018 
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Ino Schaller 

traditionelle 
Handwerks- 
techniken 
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Handwerk erlebt 
bei jungen Menschen  
eine Renaissance 
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designimdorf 

traditionelles Handwerk 
trifft zeitgemäßes Design 



Ambiente Europe 
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Accentra 

Klassische Engel 



Gebr. Steinhart Wachswarenfabrik 
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Müller Kleinkunst Kurt S. Adler 
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Kranzformen 

pad home design concept 



Christmas Trend Group 
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Hoff Interieur 

Klassisches Rot-Grün 
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Die verschiedenen Megatrends 
drücken sich in anderen 
Farben, Mustern, Materialen und Formen aus 
 
=> wählen Sie einen Trend bewusst aus und  
     passen Sie die Gestaltung daran an 
=> inszenieren Sie die Produkte passend  
     zum Trend 



Erzählen Sie am POS 
Geschichten mit Trends! 

Oberpollinger, Dez 2018 
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