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Was sind die
und deren
und wie beeinflussen diese
die ?

www.TRENDagentur.de



TRENDS darf man nie isoliert betrachten.
Sie sind ein wichtiger Baustein bei der
Gestaltung von neuen Produkten,

aber nur einer der Bausteine.
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TRENDS sind mehr

als eine modische Farbe, ein neues Muster oder
ein auf einmal wieder wichtiges Material

TRENDS reflektieren
unsere WUNSCHE und BEDURFNISSE und
DESIGN setzt diese dann in Farbe, Material ... um
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Design ist die visuelle, haptische, auditive,
olfaktorische und gustatorische Darstellung
von Trends.



Wir leben in einer Welt
standiger Veranderung und Entwicklung.

Deshalb gibt es auch immer wieder neue Trends,
wobei es aber auch lange andauernde Trends gibt.



Megatrends

- haben eine Lebensdauer von mehreren Jahrzehnten
- bilden Signale in allen Lebensbereichen
- bleiben wichtig, auch wenn sie bekannt sind
(Entscheidend ist nicht ihr Neuigkeitsgrad sondern ihre Wirkung)

= Megatrends sollte man kennen und im Auge behalten,
denn auf Ihnen setzen die Konsumtrends auf!



wWir sehnen uns immer nach dew,
was wir richt habewn

UBER-
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8 seasons design




Entwicklung

Fink Living

Adamas Brass

Urbanisierung
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Sehnsucht

ROBIN WOOD

Inspiration: Naturliches Weihnachtsfest

Mehr als 250 neue Artikel

$
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h und urspringlich lieben,
J 1 Wald bereit. Dazu zihlen -
Tiere in Echt-Optik, Pilze und Zapfen, sowie Elemente aus Tanne und Moos = \

Boltze
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Wittkemper
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PAPER-RAFFIA
RAFFIAAUS PAPIER MERRY X-MAS FOR EVERYONE

PAPIERANHANGER
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Sehnsucht

Nine Lives

Natur
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Hoff Interieur
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'#nde Qualitat
wes Wie das andere

https://pixabay.com/de/




~ viele Produkte Sin!
% fur Jedermann
erscthaLlch

T — —






Industrialisierung><

UBER-
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Individualisierun
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Upcycling von
wiederverwendetem
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Extravagantere Farbkombinationen
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2ung von Smartphones:
ndewn/Tag

https://pixabay.com/de/
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LUMIX Light balls
T und Tree Topper
| wik LED-Kette

Krinner
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Herz-Mokive

Sehnsucht

https://pixabay.com/de/ Ambiente Europe
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WEIHNACHTSGRUSSE

PAPIERANHANGER MIT METALLEFFEKT
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Sehnsucht

AM Design

Hoff Interieur

Emotionalitat
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exn - www.antarktisverlag.de
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Ludwig Beck, VitiHe
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Kleinkunst aus dem Erzgebirge Miller GmbH



Inspiration: Gemithche Welhnachtszeit
Stil: Modern und skandinavisch
Materialien: Helles Holz. Beton. Keramik
Keypleces: Wichtel, Fliegenpilze. rote Baeren

Mehr als 300 neue Artikel

MScandi
Christmas¢¢

AVISCH -

TeHLICHT MIT

e KLEINIGKEITEN.
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" N
TYpISCH SKAND,

CERADLINIG UND
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Global

HIER SIND
MATERIALIEN WIE
HOLZ UND BETON DIE
WICHTIGSTEN
ZUTATEN FUR DIE
HERIERWARMENDE
UND GEMUTLICHE
UMGEBUNG

Von den Skandinaviern und dem typisch skandinavischen
Lebensgefiihl kann man sich noch sehr viel abschauen.
Denn auch an Weihnachten stehen Gemutlichkeit und
ausreichend Zeit for die Familie im Mittelpunkt.
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Eigene Kultur

Sehnsucht

Ino Schaller



Handwepld/erlebt S
Pel judgen Mensche
eine Renaissancs




Eraditionelles Handwerk
brfft zeibgemalies Design

designimdorf
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Gebr. Steinhart Wachswarenfabrik

Miller Kleinkunst
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Die verschiedenen Megatrends
dricken sich in anderen
Farben, Mustern, Materialen und Formen aus

=> wahlen Sie einen Trend bewusst aus und
passen Sie die Gestaltung daran an

=> inszenieren Sie die Produkte passend
zum Trend
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